COMPETENCE 3 :

I- Votre site e-commerce est-il efficace ?
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Travail a faire :
1. Analysez briévement les données du tableau de bord ci-dessus ?

Il. Taux de transformation et type de trafic.

Acquisition Comportement Ci i Ci & -
Default Channel Grouping . Taux de
. o % nouvelles Nouveaux Taux de rebond  Pages/session ':::‘:em“hm ion du . .
Sessions — — commerce Chiffre d'affaires
électronique
4607 74,67 % 3440 59,06 % 2,61 00:01:39 1,85 % 85 2458,15 €
% du total: Valeur moy. % du total Valeur maoy. Valeur moy. pour | Valeur moy. pour Valeur moy. 9% du total: % du totsl: 100,00 %
100,00 % pour I vue: 100,03 % pour Ia vue: lavue: 261 | Ia vue: 00:01:39 pour la vue: | 100,00 % (85) (2 458,15 €)
(4607) 74,65 % (3 439) 55,08 % (0,00 %) (0.00 %) 1,85 % (0.00 %)
{0.03 %) {0,00 %)
1. Organic Search 2 8885269 ) 75,07 % | 2168e3.02 %) 56,61 % 274 00:01:42 1,66 % 4856,47 %) | 163535 €e0,52 %)
2. Referral BYT (19,47 %) 75,25 % 675(19,82 %) 62,10 % 283 00:01:40 312% 282224 %) 643,00 €26.12 %)
3. Direct B60T(12,18 %) 69,36 % A21(12,24 %) 68,20 % 219 00:01:35 1,15 % T (2.24 %) 145,65 € (592 %)
4. Social 215 (4,67 %) 81,86 % 176 (512 %) 5349 % 1,98 00:01:17 0,93 % 2 (2,35 %) 3415€ (1,29 %)

http://www.canal-e-commerce.fr/e-commerce-efficace/

https://www.ludilabel.fr/
Travail a faire :
1. Comment I'Inbound marketing et le SEO peuvent-ils améliorer le trafic ?
2. Dans une réflexion structurée, vous expliquerez I'importance du taux de transformation pour suivre la
performance du site et comment I'améliorer.
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